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| «cBEI TEMPI»




| BElI TEMPI

| giornali vendevano
| giornalisti erano riveriti
| giornalisti erano pagati molto bene

Chi criticava i giornalisti doveva
spedire una lettera al giornale (e quelle contro spesso venivano cestinate)

La concorrenza era solo tra simili: giornali contro giornali

| giornali facevano i soldi vendendo
le copie ai lettori e i lettori alla pubblicita



OGG|

| giornali vendono sempre meno
| giornalisti hanno perso molta credibilita
Pochissimi giornalisti sono pagati bene, moltissimi fanno la fame
Per criticare un giornalista basta un social, al massimo una mail
La concorrenza e multimediale, contro tutti e contro se stessi (giornale e web)
| giornali fanno sempre meno soldi vendendo le copie ai lettori e i lettori alla pubblicita

| giornali non sanno come fare soldi col digitale



La colpa? «E del digitale»




QUINDI?




NE SIETE SICURI?

Hi~! COMPORTAMENTIDILETTURA
QUOTIDIANI SETTIMANALI MENSILI

GIORNO MEDIO ULTIMI 7 GIORNI ULTIMI 30 GIORNI

FREQUENZA
DI , MEDIA MEDIA

LETTURA P\ : 33.4% ALTA ey ALTA

44,0% i 27.7%

" TOTALE
| LETTURE
) 27.513

BASSA
4,0% BASSA
22,6%

QUOTIDIANE ALTA{da 4 a 7 giori la settimana). MEDIA (da 1 a 3 giormi la settimana). BASSA (imeno di 1 giormoe (a settimanal. SETTIMANALL ALTA{da g a 12 numen in 3 mesi). MEDIA(da 4 a 8 numer in 3 mesil. BASSA (fino
a3 numen n 3mes)) MENSILI ALTA (da g a 12 numern in 12 mest). MEDIA (da 4 a 8 numen in 12 mesi). BASSA (finoa 3 numen n 12 mes))

FONTE DI COMPRATADAMEQ COMPRATADAME O COMPRATADAMEO
DA FAMILIARI DA FAMILIARI DA FAMILIARI
PROVENIENZA i :
DELLA COPIA ;

AVUTA

AVUTA
DAALTHR
PRESTATA

DA ALTRI VUTA
AALTRI AVUTA TROVATA

PRESTATA YA ALTRI
ESTA | DA ALTR ALTRS
TROVATA G & PRESTATA ’
- o
ABBONA 42,9%
LTRO « ABBONA
55.8% 7 » MENTO

o MENTO
69 7'4“"0

ALTRO VPPN TROVATA

% di composizione. valon assolull in ‘000




Il digitale non € un nemico
ma un potente alleato.
Ci permette per la prima volta di misurare
in tempo reale il lavoro
che facciamo e di ascoltare i nostri lettori

| L DI FFI CILE EO SAPERLI ASCOI
E IMPARARE A LEGGERE | DATI VERI



COSA SAPPIAMO DEL DIGITALE

-2135 GLOBAL DIGITAL SNAPSHOT

TOTAL INTERNET ACTIVE SOCIAL MOBILE ACTIVE MOBILE
POPULATION USERS MEDIA USERS SUBSCRIPTIONS SOCIAL USERS

W ® ®®

7476 3.773 2.789 8.047 2.549

BILLION BILLION BILLION BILLION BILLION

URBANISATION: PENETRATION: PENETRATION: vs. POPULATION: PENETRATION:

54% 50% 37% 108% 34%
O e e e O e s e Hootsuite" gre




Lol TALI A DI GI T,

ITALY I

A SNAPSHOT OF THE COUNTRY’S KEY DIGITAL STATISTICAL INDICATORS

TOTAL INTERNET ACTIVE SOCIAL MOBILE ACTIVE MOBILE
POPULATION USERS MEDIA USERS SUBSCRIPTIONS SOCIAL USERS

W @ @

©9.80 3921 31.00 76.74 28.00

MILLION MILLION MILLION MILLION MILLION

URBANISATION: PENETRATION: PENETRATION: vs. POPULATION: PENETRATION:

69% 66% 52% 128% 47 %
@ Sowa oSSR S5 M e cekE S Mk FycSScor TR M ACE NS L RC R Hootsuite ‘és%ial




@ LA TOTAL DIGITAL AUDIENCE NEL MESE DI MARZO 2017

A marzo erano online 30,6 milioni di italiani, il 55,5% della popolazione 2+ anni.

La total digital audience nel giorno medio e rappresentata da 23,6 milioni gli italiani:
20,7 milioni da device mobili (smartphone e tablet) e circa 11 milioni da desktop.

Ot IR

TOTAL DIGITAL AUDIENCE MOBILE
(2+ anni) (2+ am‘ll) (18 - 74 anni)

‘ 12,Brmitioni
UTENTI UNICI (MLIONI) 23,6 1 20,7 — SOLOnh‘I;C'J%nI:_E

]

TEMPO SPESO (i 224

% POPOLAZIONE 42,9 20 47+

UTENTI UNICI (MiLIONI) 30,6 25,1 26,5

TEMPO SPESO (HH:MM) 57:40 __

% POPOLAZIONE 55,5% 45,7% 60,1

lll(.lHCll Fonte: Audiweb Database, dati di Marzo 2017- Audiweb powered by Nielsen.
* Total digital audience e PC = Italiani dai 2 anni in su che hanno navigato almeno una voita nel periodo di rilevazione
MOBILE = Italiani di 18-74 anni che hanno navigato almeno una volta da smartphone e/o tablet




CHI NAVIGA SU WEB E SOCIAL

CHI ACCEDE A INTERNET NEL GIORNO MEDIO

A marzo erano online il 44,2% delle donne e il 41,6% degli uomini, in particolare, il 70% dei 18-24enni e
il 65,7% dei 25-34enni.

@ =]
‘n) 2-10 anni 11-17 anni 18-24 anni

3,1 8,6

NORD OVEST
46,7%

25-34 anni 35-54 anni 55-74 anni

-

1

SUD E ISOLE
39,2%

i Il :lt Fonte: Audiweb Database, dati giorne medic, Marzo 2017 - Audiweb powered by Nieisen
italiani2+ anni per TDA @ PC: taliani18-74 anni per il MOBILE
Per le fasce 2-10 anni e 11-17 anni sono @ rilevata sok |a fruizione di internet da PC




PER QUANTO TEMPO

IL TEMPO TRASCORSO ONLINE NEL GIORNO MEDIO

Nel giorno medio si dedicano circa 2 ore e 5 minuti alla navigazione, mentre nel mese sono state 48 le ore

complessive trascorse online.
Gli uomini hanno navigato per 1 ora e 56 minuti, le donne per 2 ore e 15 minuti in media e i giovani tra le 2 ore e 24

minuti (i 25-34enni) e le 2 ore e 36 minuti (i 18-24enni).
2-10 anni

2h 5m nel giorno medio m
11-17 anni
48h 05h nel mese 55-74 anr’ ~f
m \/ 18-24 anni

25-34 anni

..
/*\

[ Fonte: Audiweb Database, dati giorno medio Giugno 2016+ Audiweb powered by Nielsen
Individui 2+ anni per TDA e PC: individui 18-74 anni per il MOBILE




PER FARE COSA

COSA FACCIAMO ONLINE?

GENERAL INTEREST PORTALS & COMMUNITIES
INTERNET TOOLSMWEB SERVICES
MEMBER COMMUNITIES
SOFTWARE MANUFACTURERS
VIDEOS/MOVIES
E-MAIL
CELLULARPAGING
MASS MERCHANDISER
MULTECATEGORY TELECOMINTERNET SERVICES
MAPS!TRAVEL INFO 20444
CORPORATE INFORMATION 20440 )

INSTANT MESSAGING 19377 4% 35 2%

RESEARCH TOOLS 19285 <% 44 35 (%

CURRENT EVENTS & GLOBAL NEWS 19248 530% 35 0%

E‘.q,u u E b Fone Fonta Totd Dgral Acasnos, dat mangdl Marae 2017 - Audived powerod Dy Nk o

Nowidul 2« ann par TDA G PC. ndMad 274 anni par iEMOEILE

TEMPO PERSONA (hlvmm)
57:40:14
022520
0121545
010545
164634
0G:192%
025710
022514
133018
01404
00401
004351
WEZ3A
21653
001924
MOrss




/M SOCIAL MEDIA USE [ ]

2017 BASED ON THE MONTHLY ACTIVE USERS REPORTED BY THE MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORM IN EACH COUNTRY

TOTAL NUMBER ACTIVE SOCIAL USERS TOTAL NUMBER ACTIVE MOBILE SOCIAL
OF ACTIVE SOCIAL AS APERCENTAGE OF OF SOCIAL USERS USERS AS A PERCENTAGE
MEDIA USERS THE TOTAL POPULATION ACCESSING VIA MOBILE OF THE TOTAL POPULATION

31.00 52% 28.00 47%

MILLION MILLION

° EXTRABOUATIONOF TNS DATA PENETRATION G URES BASED ON POPULATION DATA FROM THE UNITED NATIONS AND THE LS, CESUS BUREAL Hootsuite are. |



w8 TIME SPENT WITH MEDIA l

2017 SURVEY-BASED DATA: FIGURES REPRESENT RESPONDENTS® SELF-REPORTED ACTIVITY

AVERAGE DAILY USE AVERAGE DAILY USE AVERAGE DAILY USE AVERAGE DAILY
OF THE INTERNET OF THE INTERNET OF SOCIAL MEDIA TELEVISION
VIA APC OR TABLET VIA A MOBILE PHONE VIA ANY DEVICE VIEWING TIME

6H10M 2HO08M 2HOOM 2H 25M

° e Hootsuit are
SOUR S: GLOBAIWEBINDEX, OG & O4 20156, BASED ON A SURVEY OF INTERNET USERS AGED 16-8% = -
ootsuite soclal






